Afseetning B - 2018

1. Fagets rolle

Faget giver viden om strategi, kebsadfeerd, markedsanalyse, markedskommunikation og af-saetningsledelse.
Faget beskeeftiger sig med virksomhedens forhold iseer til den grgnlandske omverden og med virksomhedens
markedsfagringsmaessige beslutninger. Faget anvender samfundsvidenskabelige metoder, herunder analyse,
reesonnement og arbejde med modeller.

2. Fagets formal

Viden og feerdigheder

Eleverne skal have en sadan relevant viden om fagets teori og metode og en sadan viden om virksomheders
udvikling i et grgnlandsk perspektiv, at de kan argumentere, reesonnere og formidle afsatningsgkonomiske
problemstillinger. Eleven skal yderligere have viden om og kunne forsta virksomhedens rolle i et globalt
perspektiv.

Leerings- og arbejdskompetencer

Eleverne skal bl.a. i et videreuddannelsesperspektiv kunne arbejde helhedsorienteret med afseetningsgkono-
miske problemstillinger og kunne indsamle og analysere relevante informationer med henblik pa at skabe
fagligt grundlag for beslutninger. Endelig skal eleverne kunne arbejde med afssetningsgkonomisk teori og
metode og med relevante informationsteknologiske vaerktgjer.

Personlige og sociale kompetencer

Eleverne skal kunne arbejde selvstendigt og i grupper. Endvidere skal eleverne kunne arbejde pa grundlag af
indsigt i, at succes pa arbejdsmarkedet som noget veasentligt forudsetter, at man har stor personlig gennem-
slagskraft, at man er i stand til at arbejde som et team med sine kolleger, og at man kan samarbejde med bade
underordnede, overordnede, kunder og leverandgarer.

Kulturelle og samfundsmaessige kompetencer

Eleverne skal kunne arbejde pa grundlag af indsigt i, at det grenlandske samfund og verden i gvrigt bestar af
en raekke segmenter og malgrupper, og at en virksomheds succes i hgj grad afhanger af evnen til at identifi-
cere og markedsfare sig overfor de rigtige segmenter og malgrupper. Endvidere skal eleverne kunne arbejde
pa grundlag af indsigt i, hvilken betydning for vaerdiskabelsen i samfundet virksomheders salg har pa det
grgnlandske og iser pa det udenlandske marked. Endelig skal eleverne kunne arbejde pa grundlag af relevant
indsigt i fremmede kulturer, herunder at salg og markedsfaring overfor fremmede kulturer som noget vee-
sentligt forudseetter, at man kan tilpasse sin adfeerd, ligesom eleverne skal have indsigt i, at udleendinge kan
have sveert ved at tilpasse sig den grgnlandske kultur.

3. Leeringsmal og indhold

3.1 Leeringsmal
Eleverne skal isar i et grenlandsk perspektiv kunne demonstrere :

a) @konomisk tankegangskompetence: eleven skal kunne afgere, hvilke forhold der har betydning for
en virksomheds afsztning

b) Problembehandlingskompetence: eleven skal kunne identificere, formulere og behandlede afszt-
ningsmaessige udfordringer, der knytter sig til virksomheds fortsatte veekst.

c) Modelleringskompetencen: Eleverne skal kunne anvende afseetningsgkonomiske modeller og forkla-
re modellernes forudsatninger og egenskaber.

d) @konomisk reesonnementskompetence: Eleverne skal kunne udarbejde et afseetningsgkonomisk rae-
sonnement, herunder kunne forklare ssmmenhangen mellem en raekke afsaetningsgkonomiske for-
hold i en given kontekst.

e) Databehandlingskompetencen: Eleverne skal kunne indsamle, bearbejde og praesentere informationer
om en virksomheds markedsforhold og vurdere informationernes troveerdighed og relevans i en gi-
ven sammenhang.

f) @konomisk kommunikationskompetence: Eleverne skal kunne fortolke og formidle afsetningsgko-
nomiske forhold.

g) Redskabskompetencen ved at kunne udveelge og anvende it-verktgjer.

3.2 Kernestof



Kernestoffet er:
a) Metode: kvantitative og kvalitative metoder
b) Makroforhold: omverdensforhold
c) Strategisk planlaegning: interne forhold, markedsudvealgelse og strategi
d) Efterspgrgselsforhold: markedets starrelse, segmentering og malgruppevalg, kebsadfaerd pa konsu-
mentmarkedet
e) Udbudsforhold: markedsafgraensning og konkurrencesituationen
f) Marketingmiks: produkt, pris, distribution, promotion og markedsfgringsplan

3.3 Supplerende stof

Eleverne vil ikke kunne opfylde lzeringsmalene alene ved hjelp af kernestoffet. Det supplerende stof skal
udveelges, saledes at det sammen med kernestoffet medvirker til opfyldelse af leringsmalene. Det suppleren-
de stof omfatter aktuelt, afsaetningsgkonomisk stof, typisk avisartikler, tv-udsendelser eller informationer fra
virksomheders hjemmesider, der perspektiverer og uddyber lzeringsmalene. | det supplerende stof skal der
perspektiveres til grenlandske forhold, og i nogen grad ogsa til internationale forhold.

4. Undervisningens tilrettelaeggelse

4.1 Didaktiske principper

a) Undervisningen skal tage udgangspunkt i elevernes faglige niveau og viden.

b) Undervisningen tilretteleegges, sa den i videst muligt omfang har karakter af en laeringsdialog mel-
lem lzerer og elever.

¢) Undervisningen tilretteleegges, sa der veksles mellem forskellige undervisningsformer.

d) Undervisningen tilretteleegges sa der gennemfares mindst et Problem Baseret Leringsforlgb (PBL) i
faget.

e) Undervisningen tilretteleegges, sa elevernes interesser og behov tilgodeses, sa eleverne far mulighed
for at opleve faget som spandende, relevant og vedkommende.

f) Undervisningen tilretteleegges, sa der bade er faglig progression i de enkelte forlgb og temaer savel
som progression i udvikling af fagsprog og terminologi, sa eleven gradvis opgves i mere selvstendi-
ge arbejdsformer og kompleks tenkning.

g) Undervisningen tilretteleegges, sa der i videst muligt omfang perspektiveres til det omgivende sam-
fund.

De afsatningsgkonomiske problemstillinger anskues ud fra en helhedsorienteret synsvinkel med fokus pa
sammenhange og med inddragelse af fagets teori is&r i en grenlandsk kontekst. Et case baseret undervis-
ningsprincip har en central plads i tilretteleeggelsen af undervisningen. Gennem denne undervisning styrkes
elevernes faglige nysgerrighed, intuition og kreativitet, ligesom elevernes faglige selvsteendighed og sikker-
hed styrkes. Fagets problemstillinger anskues, saledes at der skelnes mellem person-, virksomheds- og bran-
cheniveau. Undervisningen omfatter analyse ved anvendelse af fagets grundlaeggende metoder, teorier og
modeller og sammenhzange med virkelighedsnare problemstillinger.

4.2 Arbejdsformer

Undervisningen tilretteleegges med variation og progression i valget af arbejdsformer. Der veksles mellem
selvstaendigt arbejde, gruppe- og klasseundervisning. De forskellige arbejdsformer skal medvirke til at
fremme elevernes evne til at analysere og vurdere afseetningsgkonomiske problemstillinger. Der arbejdes
med autentiske cases, samarbejde med virksomheder samt virksomhedsbesgg og geestelzrere.

Undervisningen tilretteleegges med mindst et sammenhangende forlgb, som tager udgangspunkt i samarbej-
de med en virksomhed. I undervisningsforlgbet skal eleverne arbejde selvstendigt med afssetningsgkonomi-
ske informationer og problemstillinger med udgangspunkt i virksomheden. Forlgbet tilretteleegges, saledes at
elevernes evne til at demonstrere faglige feerdigheder fremmes, og saledes at deres evner til at diskutere og
analysere en virksomheds problemstillinger pa et konkret grundlag udvikles. Resultatet af forlgbet dokumen-
teres til eventuel brug for den mundtlige eksamen under prgveform b).

Undervisningen skal tilretteleegges, sa den bade tilgodeser elever, der har undervisningssproget som farste-
sprog og som andetsprog.
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It og medier anvendes i undervisningen som fagligt redskab og som statte for elevens leereproces i faget.
Gennem undervisningen skal eleven udvikle evnen til at anvende et bredt udsnit af digitale muligheder, her-
under indga i samarbejde med andre i digitale feellesskaber.

Undervisningen skal bidrage til at udvikle elevens evne til pa reflekteret og kritisk vis at udvalge, analysere
og vurdere information. Endelig skal undervisningen bidrage til, at eleven udvikler en kritisk tilgang til in-
ternettets anvendelse og kommunikationsformer.

4.4 Fagsprog

Undervisningen skal tilretteleegges, saledes at der arbejdes systematisk med udvikling af elevernes fagsprog
og forstéelse og anvendelse af fagets terminologi. Undervisningen skal tilretteleegges, sa eleverne gradvis
opnar en sikkerhed i forstaelse og brug af fer-faglige begreber.

4.5 Samspil med andre fag
Undervisningen skal tilretteleegges, sa der i perioder arbejdes tveerfagligt og drages paralleller til andre fags
vidensomrader.

Faget har fagligt samspil med humanistiske fag om internationale og tvaerkulturelle problemstillinger og med
gvrige fag om virksomhedens eksport, strategi og logistik, anvendelse af it og problemstillinger omkring
erhvervspolitiske forhold og lovgivningsmaessige aspekter. Faget har et stort samspil med sprogfagene, idet
en stor del af fagets terminologi er engelsk og dansk, og en stor del af terminologien ikke findes som ord
eller begreber pa grenlandsk, men kun som uofficielle forklaringer af ordene eller begreberne. Kernestof og
supplerende stof skal vaelges og behandles, sa det bidrager til styrkelse af det faglige samspil med virksom-
hedsgkonomi B og erhvervscase B.

Undervisningen tilrettelaegges under hensyn til, at tekst- og praesentationsprogrammer skal indga som natur-
lige veerktgjer i elevernes arbejde med afsatningsgkonomiske opgaver og gvelser. | forbindelse

med case arbejde og arbejdet med abne og virkelighedsnare problemstillinger skal eleverne have adgang til
internettet med henblik pa mulighed for at sgge relevante informationer i centrale databaser.

5. Evaluering

5.1. Lobende evaluering

Gennem individuel vejledning og evaluering opnar eleverne undervejs i det samlede forlgh en klar opfattelse
af niveauet for og udviklingen i sit faglige standpunkt. Ved evalueringen inddrages aktiviteter, som stimule-
rer den individuelle og falles refleksion over udbyttet af undervisningen. Grundlaget for evalueringen skal
veere laeringsmalene.

5.2. Prgveformer
Skolen velger for den enkelte klasse en af fglgende to prgveformer:

Prgveform a
Mundtlig preve pa grundlag af opgaver med et ukendt, autentisk tekstmateriale af et omfang pa to til tre
normalsider (2400 anslag inklusive mellemrum pr. side) med ca. fire spgrgsmal i tilknytning hertil.

Der gives ca. 60 minutters forberedelsestid og eksaminationstiden er ca. 30 minutter pr. eksaminand.
Eksaminationen former sig som en samtale mellem eksaminand og eksaminator med udgangspunkt i eksa-
minandens besvarelse af de stillede spargsmal.

Prgveform b

Mundtlig preve pa grundlag af dels elevens dokumentation fra det ssmmenhangende undervisningsforlgb jf.
punkt 4.2, dels opgaver med et ukendt, autentisk tekstmateriale af et omfang pa en til to normalsider (2400
anslag inklusive mellemrum pr. side) med ca. tre spargsmal i tilknytning hertil.

Der gives ca. 60 minutters forberedelsestid, og eksaminationstiden er ca. 30 minutter pr. eksaminand.
Eksaminationen er todelt. Farste del bestar af eksaminandens prasentation af arbejdet med virksomheden i
det sammenhangende undervisningsforlgb suppleret med uddybende spgrgsmal fra eksaminator. Anden del



tager udgangspunkt i det ukendte tekstmateriale med de tilhgrende spargsmal og former sig som en samtale
mellem eksaminand og eksaminator. Eksaminationstiden fordeles ligeligt mellem de to dele.

5.3. Bedgmmelseskriterier

Bedgmmelsen af eksaminandens preestation er en vurdering af, i hvor hgj grad eksaminanden er i stand til at
opfylde lzringsmalene. Der gives en karakter ud fra en helhedsbedgmmelse.



